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Cas pripravy Cas realizace Prostor Ro¢ni obdobi Pocet tGcastnikl Vékova kategorie
dle zvolené aktivity dle zvolené aktivity kdekoliv kdykoliv 10-20 od 6. tiidy/12+

|MEDIALNI GRAMOTNOST

Obecny cil:

Rozvoj téchto kompetenci: socidlni a personalni, komunikativni, feseni problém.

Konkrétni cil: Uvédomit si vliv médii na nds zivot, ucit se analyzovat jejich sdéleni, vnimat vliv reklamy, bulva-
ru, televize, umét jim odoldvat.

Kazdy den se na nds vali spousta informaci — z televize, z novin, reklamnich letakd, z billboardl
u silnic, ze socidlnich siti. Jak tyto informace vnimate? Véfite vSemu, co vdm doporuci napf. v televizni reklamé?
Koupili jste si nékdy néco jen proto, Ze jste vidéli hezkou nebo vtipnou reklamu? Zajima vds, co se pise v bulvaru?
A jak moc tomu vérite?

Potreby: Noviny, Casopisy — rGzné druhy (deniky, odborné casopisy, bulvar), fotoaparat, videokamera, psaci
potieby — dle zvolené aktivity.

Média nas ovliviuji mnoha zpUlsoby, a pfitom si nékterych z nich ani nemusite byt védomi. Je
dalezité, abyste poznali, jak svij vliv uplatnuji, a abyste dokazali sami rozhodovat, co vas ovlivni a co ne. Medidlni
gramotnost je urcitym zplGsobem posileni lidské osobnosti. PomGze vam vyuzivat média chytreji, analyzovat jejich
sdéleni a zpracovavat je. (Z knihy Zaklady mezilidské komunikace, autor Joseph A. DeVito.)

Déti travi v dnesni dobé sledovanim televize velkou ¢ast svého volného ¢asu. Starsi déti k tomu mnoho daldich hodin
travi u pocitace, kde komunikuji na socidlnich sitich, v rGznych internetovych diskusich apod. Od utlého véku jsou
.masirovany"” reklamou, aby uvéfily, ze v kazdé porci cokolady je plnd sklenice mléka, Ze nejzdravéjsi snidané je chleba
namazany Nutelou, Ze nejlepsi madma na svété davd svému ditéti na svacinu jenom Brumika, ze kdo nepije denné
Coca-Colu (nebo Fantu a jiné dobritky) neni dostate¢né ,cool".

Vyristaji z nich konzumenti bez vlastniho ndzoru, bez odpovédnosti, touzici mit viechno hned, nové, nejmodernéjsi,
lepsi nez ostatni (,Kdyz musis, tak musis!").
Povidejme si s nimi o tom Ze to neni v poFédku. Ze hodnoty jsou v nécem jiném. Ze znackové obleceni, boty nebo
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Hry a aktivity pro dané téma:

1. Diskuse nad novinami

Vsichni dostanou za Ukol pfinést na schlizku noviny a Casopisy, které maji bézné k dispozici — doma, u babicky,
u zndmych (avizovat s dostate¢nym predstihem). Na schlzce vedouci s détmi prohlizeji, jaké noviny a ¢asopisy kdo
pfinesl, kdo je ¢te pravidelné, jaké informace koho zajimaji. Zvlastni pozornost pak vsichni vénuji reklamé. Kolik
prostoru v tisku zabird? Je nutné, aby byla v novinach a ¢asopisech reklama? Jakd reklama nds zaujala? Koupili bychom
si néco z predstavovaného zbozi? Proc? Je reklama pravdiva?

2. Mystifikace

Skupiny hracti dostanou za tkol vymyslet:

e neexistujici zvife a popsat jeho chovani, zplsob obzZivy, zvyky,

e neexistujiciho spisovatele a jeho Zivotopis, uvést jeho hlavni dila,
e neexistujiciho védce a jeho objev, za ktery dostal Nobelovu cenu,
e senzatni (smyslenou) zpravu CTK.

Po kratké dobé na pripravu skupiny svij ,vymysl|" prezentuji co nejvérohodnéji ostatnim. Zavérem hodnotime, jak
presvédcivé jednotlivé skupiny pdsobily na ostatni.

3. Parodie
Hréci si ve skupindch zvoli jeden zndmy televizni pofad a pokusi se o jeho vkusnou parodii, kterd lehce zddrazni
smésné prvky, ale zachova ramec a snahu o jeho vazné a smysluplné vyznéni.

4. Znamé reklamy
Déti si ve skupindch pfipravi scénky, ve kterych hraji znamé televizni reklamy. Ostatni hadaji, o jakou reklamu se jedna
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(na jaké zbozi). Zavérem mizeme zafadit diskusi o tom, kolik ¢asu trdvime sledovanim televize, jestli béhem reklam
pfepindme na jiné programy apod.

5. Senzace

Jak se déla senzace? Potlaci se zdravy rozum, zdGrazni se plisobeni na city. V Gvodu s détmi vedouci chvili debatuje
o tom, co povazuji za senzaci, jakou kdo zazil, mGzeme precist néjakou senzaci z bulvarniho tisku. Ukolem déti je
se domluvit a vytvofit ¢lanek, zpravu v rozhlase nebo televizni Sot (scénku), ve kterém udélaji senzacni udalost —
z mokrého hadru pod umyvadlem, z uschlé kvétiny za oknem apod.

6. Absolutni fasy

Kazdd skupina si zvoli reklamu, kterd obsahuje stuprfiovani, napf. jesté Uspornéjsi Zarovky, rychlejsi auta, Stihlejsi
postava, delsi fasy, pInéjsi rty apod. Pak vytvofi reklamu na vyrobek, ktery uz dosdhl absolutniho vrcholu. Vystupnuji
téma do absurdity a vytvofi reklamu napf. na rténku, kterd zajisti absolutné nejvétsi a nejpInéjsi rty atd. Je dobré mit
k dispozici dostatek rekvizit a pomdcek, které se pro hru daji pouzit.

7. Na reportéry

Hra, kterd pfivadi starsi déti do kontaktu se skutecnosti. To jim ¢asto poopravi jejich ,jasné" ndzory. Hraci se rozdéli
do skupin, kazda skupina ma k dispozici nahravaci zatizeni (kamera, diktafon). Urci se zakladni otazka, na kterou se
budou déti ptéat, napf. Co poklddate za nejdllezitéjsi ze vieho? Jaky je podle vas smysl| Zivota? Skupiny pak vyrazi
do ulic na lov nazord. Maji za ukol pfinést co nejzajimavéjsi sbirku odpovédi a ndzorli na dané téma. Po névratu si
poslechneme jejich Ukoly a nechame déti vypravét zazitky z ,préce v terénu".

8. Taborové (oddilové) noviny
Aktivita vhodna zejména na tabor, kde jsou spolu déti v izkém a intenzivnim kontaktu, maji na ,novindfskou praci”
dostatek prostoru.

Pripravime dostatecné velkou ndsténku, ktera predstavuje tdborové noviny, mizeme je néjak vtipné pojmenovat.
Vysvétlime détem, co vSechno by nase noviny mély obsahovat — kromé denniho programu a aktualnich informaci také
rubriky jako drby, vtipné historky, z tdborové kuchyné, pikantni tajemstvi, mlze se pfidat i reklama (napf. na nejlepsi
Cisti¢ ocoudénych kotlikd), inzerce, seznamka, anketa, soutéz o ceny atd. Nesetfit vtipem a nadsazkou. Ukolem déti je
béhem tabora noviny plnit informacemi, obrazky, pikantnostmi z tdborového zZivota. Mohou byt urcené skupiny, které
se jako sluzba v redakci pravidelné stfidaji. Pokud to technika na tdbofe dovoli, |Ize informace doplfiovat vytisténymi
fotografiemi, koldzemi, urcité se budou hodit vystfizené obrazky z rlznych casopisti, drobné vlastnoru¢né vyrobené
dekorace a dalsi. Pokud to podminky a program dovoli, mGze byt uréeno, v kolik hodin kazdy den musi ,vyjit" ¢erstvé
noviny, do té doby by ,redakce” méla mit vse hotové. Bylo by dobré, kdyby z tymu vedoucich a instruktorG byli urceni
2-3 lidé, ktefi budou mit noviny na starosti a budou na pInéni tkolG skupiny dohlizet, vyhodnocovat ankety, poméhat
détem, kdyz si nebudou védét rady. Mlze byt téz vyhldsena tadborova soutéz o nejlepsi redakéni tym.

9. Propagace

Pti realizaci vySe uvedenych aktivit a diskusich o reklamé, vlivu médii apod. jisté narazite na to, ze reklama, propagace
slouzi k tomu, aby do povédomi lidi dostala urcity vyrobek, sluzbu, firmu, organizaci. Mlze to vést k zamysleni, jak
my sami umime ,prodat"” svou ¢innost. Umime vyuzivat média ke svému prospéchu? Napsat ¢lanek do novin? Vyrobit
poutavé plakaty ¢i letdky k nékteré z nasich akci? Co nase nasténky v klubovné nebo ve Skole? Zaujmou? Zvefejiiujeme
fotky z akci, videozaznamy (napf. na www.youtube.com)? Vyuzivame k propagaci socialni sité, jako je Facebook?
Nenasel by se ve vasem tymu nékdo, koho by to bavilo, kdo to umi? Tuto aktivitu Ize propojit s obsahem metodického
listu ¢. C21 (Dejme o sobé védét aneb Mali redaktofi).

Touto aktivitou pfiblizujeme Idedly Pionyra: Pravda, Poznéni, Pfekonani.

Pro ndvaznost mlzeme vyuzit celorepublikové soutéze Pionyra — Sami o sobé, Pionyrsky sedmikvitek-Clona.

N&mét a hry ¢erpany z knihy Hry pro rozvoj zdravé osobnosti, autofi Z. Simanovsky, B. Simanovska, Portél, 2010.

Pristup k détem se specifickymi

Aktivita umoziuje zaclenéni déti do kolektivu a nevytvafi bariéry
pro déti se specifickymi vzdéldvacimi potfebami. Vedouci musi dbat
na individudlIni pfistup k témto détem a respektovat obecna doporuceni v tvodni ¢asti metodiky.

Moje poznamky:

vzdélavacimi potfebami:
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